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   Real (1)  Real (2)  Hypo (3)   Cheap Talk (4)  
Rural  Kamuli  41  37  34  41  153 
Luweero  40  40  44  32  156 
Urban  Kampala  40  38  40  40  158 
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possible choices. It is assumed that  ij   is independent and follows a type 1 extreme value 

































































        
White  % of participants who preferred the 
white variety most 
9.24  12.61  10.68  7.96  5.66 
Yellow  % of participants who preferred the 
yellow variety most 
26.10  22.52  22.33  23.89  35.85 
Orange  % of participants who preferred the 
orange variety most  13.16  14.41  11.65           13.27  13.21 
Deep Orange  % of participants who preferred the 
deep orange variety most  51.50  50.45  55.34  54.87  45.28 
Demography and 
Income 
         
Gender  Percentage of male respondents   0.46  0.42  0.51  0.46  0.43 
   (0.006)  (0.011)  (0.012)  (0.011)  (0.012) 
Education   Years of schooling  6.39  5.97  6.74  6.46  6.44 
   (0.041)  (0.074)  (0.090)  (0.161)  (0.082) 
Family Size  Number of members in the 
household
6.14  5.87  6.28  6.35  6.05 





1.39  1.35  1.49  1.27  1.45 





0.40  0.44  0.36  0.31  0.50 
   (0.007)  (0.015)  (0.012)  (0.011)  (0.014) 
Income  Household income in UGS/year  83282  81685  94073  80333  93320 





0.38  0.29  0.27  0.42  0.56 
  % that received information prior to 
the experiment 
(0.006)  (0.010)  (0.011)  (0.011)  (0.012) 
Kampala  # of observations from Kampala  2686  680  646  680  680 
Kamuli  # of observations from Kamuli  1,955  527  425  493  510 
























White  9.344  (0.616)  16.786  (1.625)  5.660  (1.411)  5.825  (1.801)  15.904  (1.965) 
Yellow  6.854  (0.516)  5.500  (1.064)  3.435  (1.207)  9.994  (1.628)  11.548  (1.370) 
Orange  7.196  (0.493)  5.001  (1.061)  5.547  (0.987)  10.283  (1.582)  11.662  (1.339) 
Deep Orange  7.298  (0.466)  6.421  (1.114)  7.110  (0.856)  9.021  (1.550)  11.901  (1.234) 
Own‐price Effects              
White ‐ 0.010  (0.001) ‐ 0.024  (0.002) ‐ 0.008  (0.001) ‐ 0.006  (0.001) ‐ 0.019  (0.002) 
Yellow ‐ 0.007  (0.000) ‐ 0.011  (0.001) ‐ 0.009  (0.001) ‐ 0.006  (0.001) ‐ 0.010  (0.001) 
Orange ‐ 0.006  (0.000) ‐ 0.009  (0.001) ‐ 0.008  (0.001) ‐ 0.005  (0.001) ‐ 0.010  (0.001) 
Deep Orange ‐ 0.005  (0.000) ‐ 0.009  (0.001) ‐ 0.007  (0.000) ‐ 0.004  (0.000) ‐ 0.007  (0.001) 
Log Likelihood ‐ 5124   ‐ 872   ‐ 985   ‐ 1368   ‐ 919  





































Total WTP           
White  237  250    331  274 
Yellow  168  123    574  392 
Orange  189  221    631  394 
Deep Orange  232  357    750  553 
Marginal WTP           
Yellow vs. White  ‐68  ‐126    243  118 
Orange vs. White  ‐47  ‐28    301  120 
Orange vs. Yellow  21  98    58  2 
Deep Orange vs. White  ‐5  108    419  279 
Deep Orange vs. Yellow  63  234    176  161 

























































































  White Yellow Orange Deep Orange
Coefficient  Variety Variety Variety Variety 
Price of white sweet potato ‐ 0.00756*** ‐ 0.00142  0.000183  0.0000686 
  (0.0014)  (0.0012)  (0.0009)  (0.0006) 
Price of yellow sweet potato  0.000198 ‐ 0.00929*** ‐ 0.00165*** ‐ 0.000227 
  (0.0007)  (0.0009)  (0.0005)  (0.0003) 
Price of orange sweet potato ‐ 0.000187  0.00106 ‐ 0.00835*** ‐ 0.00133*** 
  (0.0007)  (0.0007)  (0.0008)  (0.0003) 
Price of deep orange sweet potato ‐ 0.000825 ‐ 0.000432 ‐ 0.000668 ‐ 0.00663*** 
  (0.0007)  (0.0006)  (0.0005)  (0.0004) 
Gender  1.188*** ‐ 0.312  0.198  0.174 
  (0.4400)  (0.2700)  (0.2500)  (0.2100) 
Education  0.0879  0.126*** ‐ 0.0122  0.0666** 
  (0.0600)  (0.0410)  (0.0380)  (0.0330) 
Family size ‐ 0.0485 ‐ 0.0205 ‐ 0.133*** ‐ 0.0256 
  (0.0750)  (0.0520)  (0.0500)  (0.0410) 
Children under five  0.356  0.139  0.409***  0.338*** 
  (0.2700)  (0.1500)  (0.1300)  (0.1100) 
Pregnant/Breast‐feeding mother ‐ 0.127 ‐ 1.191*** ‐ 1.024*** ‐ 1.271*** 
  (0.4500)  (0.2800)  (0.2500)  (0.2100) 
IncomeX10^5  0.0109  0.00954  0.0212  0.00723 
  (0.0190)  (0.0180)  (0.0180)  (0.0160) 
Prefer yellow variety ‐ 1.395**  2.681***  2.867***  1.075*** 
  (0.5400)  (0.4900)  (0.4900)  (0.4100) 
Prefer orange variety ‐ 1.717** ‐ 0.326  2.091*** ‐ 0.635 
  (0.7100)  (0.5400)  (0.5100)  (0.4400) 
Prefer deep orange variety ‐ 4.690*** ‐ 0.373  1.001**  1.487*** 
  (0.7300)  (0.4300)  (0.4100)  (0.3500) 
Prior information on OSP ‐ 2.257*** ‐ 1.468*** ‐ 0.989*** ‐ 0.936*** 
  (0.6900)  (0.3500)  (0.3100)  (0.2700) 
Kamuli district ‐ 1.827**  2.138***  0.895** ‐ 0.0143 
  (0.8600)  (0.4700)  (0.4100)  (0.3500) 
Luweero district ‐ 0.249  1.675***  0.773** ‐ 0.273 
  (0.5400)  (0.4100)  (0.3800)  (0.3200) 
Constant  5.660***  3.435***  5.547***  7.110*** 
  (1.4100)  (1.2100)  (0.9900)  (0.8600) 
Observations  1568      





































































































































































          
          




   Appearance  Taste Overall    
Like extremely                          
                          
Like very much                          
                          
Like moderately                          
                          
Like slightly                          
                          
Neither like nor                          
                          
Dislike slightly                          
                          
Dislike moderately                          
                       
Dislike very much                          
                           
Dislike extremely                              
                        
Comments:                        
 
























Scenario  White‐Fleshed  Yellow‐Fleshed  Orange‐ Fleshed 
Deep Orange‐ 
Fleshed 
1  500  300  300  300 
2  800  1000  300  1000 
3  1000  1200  300  1200 
4  700  500  300  500 
5  700  1200  1000  300 
6  1000  1000  500  300 
7  800  500  1200  300 
8  500  1200  1200  1000 
9  1000  300  1200  500 
10  500  1000  1000  500 
11  700  1000  1200  1200 
12  700  300  500  1000 
13  800  300  1000  1200 
14  800  1200  500  500 
15  1000  500  1000  1000 
16  500  500  500  1200 












































































White  347  271  260  237 
Yellow  535  358  118  161 
Orange  580  368  212  179 
Deep Orange  636  557  350  212 
Marginal WTP      
Yellow vs. White  187  87 ‐ 142 ‐ 77 
Orange vs. White  233  97 ‐ 48 ‐ 58 
Orange vs. Yellow  46  10  94  19 
Deep Orange vs. White  289  285  90 ‐ 25 
Deep Orange vs. Yellow  102  199  232  51 


















Full Sample            
White  944  51.685  18.270  0.000  842.830  1045.435 
Yellow  1008  67.807  14.870  0.000  875.561  1141.363 
Orange  1108  72.852  5.210  0.000  965.147  1250.727 
Deep Orange  1399  107.226  13.040  0.000  1188.559  1608.883 
Hypothetical, no 
cheap talk (4) 
         
White  992  217.248  4.570  0.000  566.576  1418.188 
Yellow  1721  201.711  8.530  0.000  1326.074  2116.782 
Orange  1894  257.580  7.350  0.000  1389.547  2399.259 
Deep Orange  2250  457.735  4.910  0.000  1352.563  3146.883 
Cheap Talk (3)    
White  822  84.972  9.670  0.000  655.004  988.096 
Yellow  1176  178.424  6.590  0.000  826.145  1525.567 
Orange  1181  151.080  7.820  0.000  884.592  1476.824 
Deep Orange  1658  156.285  10.610  0.000  1351.661  1964.297 
Real, with 
information (2) 
         
White  749  208.441  3.590  0.000  340.515  1157.602 
Yellow  370  134.726  2.740  0.006  105.704  633.830 
Orange  664  116.473  5.700  0.000  436.116  892.692 
Deep Orange  1072  104.512  10.260  0.000  867.626  1277.312 
Real, Without 
Information (1) 
         
White  710  45.076  15.760  0.000  622.000  798.696 
Yellow  505  96.662  5.230  0.000  315.818  694.734 
Orange  568  98.540  5.770  0.000  374.994  761.272 
Deep Orange  695  120.951  5.750  0.000  458.104  932.230 












Yellow vs. White  243.02  (75.60)  *  118.10  (50.29)  * ‐ 126.43  (41.40)  * ‐ 68.36  (33.16)  * 
Orange vs. White  300.67  (83.99)  *  119.72  (50.29)  * ‐ 28.22  (42.40)  ‐ 47.40  (34.73)  
Orange vs. Yellow  57.65  (71.13)   1.62  (45.80)   98.21  (51.66)   20.95  (34.25)  
Deep Orange vs. 
White 
419.11  (165.06)  *  278.81  (59.81)  *  107.80  (46.31)  * ‐ 5.06  (35.39)  
Deep Orange vs. 
Yellow 
176.09  (137.62)   160.71  (71.87)  *  234.23  (31.38)  *  63.30  (40.83)  
Deep Orange vs. 
Orange 
118.44  (133.71)     159.09  (49.84)  *  136.02  (39.67)  *  42.34  (32.92)    
* Significant at 5 percent or more. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 